AHHOTALIMS JTUCIUIUIAHBI

PR-media TexHo10ruu 0011eCTBEHHbIX CBS3eil

Heap aucHUIIMHBL - cHOPMUPOBATH Y CTYACHTOB TEOPETHYECKHE U
IPAKTUYECKHUE 3HAHUS 00 OCHOBHBIX HAINPAaBJICHUSX JIE€ATEIBHOCTH CIICUANINCTA B
o0nacTu MabIuK PUIICHIITH3 M peKJaMbl KaK COCTAaBHOM YacTH YNPaBICHYECKOH,
MapKETUHIOBOM M KOMMYHHMKAIlMOHHOM MOJMTUKM OpraHu3alud B 00beMe,

HEO0OXO0IMMOM JIJIst Oyay1eit mpodheCCHOHAIBHOM eI TEIbHOCTH

Conepxanue Q1M CHUATIAHDI:

CBsizgu Cc OOIIECTBEHHOCTHIO B CHUCTEME KOMMYHHMKAallMOHHOW H
YIOPABJIECHUECKOW JAesaTenbHOCTU. [labiuk puiieiiiH3 Kak MpoUecc: aHallus,
IUJAHUPOBAaHHWE, KOMMYHHKanus, oueHka. PR-mporpamma. Ceszm co CMU
(mediarelations) xak mHcTpymeHT PR. Mmumx kak karteropusi public relations.
NmumxeBble U Clly)K€OHBIE TOKYMEHTBI OT/AEJA MO CBS3SM C OOLIECTBEHHOCTHIO.
Meponpusitusa  npecc-ciayk6. CBsiz3u ¢ OOIIECTBEHHOCTBIO KaK  CIOCOO
BOCIIPOU3BOJICTBA  KOPIIOPATUBHOM HMACHTUYHOCTH. [labnuk pusediH3 B

pa3nuHbIX chepax AesITeIbHOCTH.



